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Designacgdo do projeto | AT PORTO INCOMING TOURISM UNIPESSOAL LDA
Caédigo do projeto | 19384
Objetivo principal:

Reforgar a presenca digital da AT Porto Incoming Tourism, Unipessoal Lda., através do
desenvolvimento de um website com loja online e da implementacao de estratégias de e-
commerce e marketing digital que permitam promover os seus servicos turisticos e de eventos
em mercados internacionais.

Regido de intervengao | NORTE
Data de aprovagdo | 01-11-2024
Data de inicio | 15-10-2024

Data de conclusdo | 30-06-2026

Custo elegivel |15 400,00 EUR
Apoio financeiro da Unido Europeia | 7 700,00 EUR

Objetivos, atividades e resultados esperados/atingidos:

O projeto da AT Porto enquadra-se na Componente C16 — Empresas, no ambito do programa
“Internacionalizagdo via E-commerce”, tendo como finalidade apoiar a digitalizacdo da empresa
e reforcar a sua presenca em mercados internacionais. Neste ambito, o projeto prevé o
desenvolvimento de um novo website com funcionalidades de loja online para a marca AT Porto
Events, permitindo a promogao e comercializagao digital de experiéncias turisticas, servigos de
eventos e atividades personalizadas na regido do Porto e Norte de Portugal. As atividades
incluem o desenvolvimento e otimizacdo da plataforma digital, a implementacdo de estratégias
de marketing digital, a melhoria da presenca online e a divulgagdo dos servicos em diferentes
canais digitais, com especial foco em clientes internacionais. Com a execucdo do projeto,
pretende-se aumentar a notoriedade da marca, reforcar a captacdo de clientes através dos
canais digitais e consolidar a presen¢a da empresa em mercados internacionais como Suiga,
Alemanha, Austria e Italia, contribuindo para o crescimento e competitividade da empresa.
Prevé-se alcangar um volume de vendas internacionais através dos canais digitais estimado em
125.000,00 euros.
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